Von Alexander R. Wenisch

Dieser Abend hatte nicht den Glamour von
Cannes, nichts vom Glanz einer Oscar-Macht
oder wenigstens ein Hauch ven Berlinale,

nen-Dollar-Hochglanziilme, Nur ein altes Pla-
kat von Alfred Hitchcocks ,Psycho® hingt im
| Flur und stellt die Verbindung her zwischen

Ort und Anliegen: Psychologisches Institut
der Uni Heidelberg, Verleihung des ersten
.Student Price Award® fir den besten Film.
And the winner is ...

mester von Psychologiestudentan produziert
worden und wurden in dieser ersten Psycho-
Filmnacht vom erlauchten Publikum ais
Kommilitonen und Dozenten nominiert. Erst-
mals im Wintersemester hatten die beiden
Markus Neumann, Axel Konrad und Tobias Dozenten Bérbel Maier-Schicht und Bernd
Vogel (von links) freuen sich Gber den ersten Reuschenbach das Seminar . Erstellung psy-

A i chologischer Lehrfilme® angeboten. Ein fur
nSM’:ELE';m Award" fur ihren W}fﬁg?ﬁg& die Studenten zeitaufwendiges Geschaft: bis

Kein Roter Teppich, keine Stars, keine Millio-

Vier Filme waren im zurflickliégeiden Se-"

zu 150 Stunden ihrer Freizeit investierten die
MNachwuchsfilmer von der Ausarbeitung der
Konzepte bis zum letztendlichen Schnitt der
Kurzfilme. Allein dies schreit mach einem
Preis, um die Motivation hoch zu halten.

Der erste Heldelberger .Student Prince
Award”® ist ein etwa 30 Zentimeter hohes
Minnchen in Silber, das seine Arme freudig
ausbreitet und so den Griechischen Buchsta-
ben .Psi* bildet. Die ersten Gewinner des
nicht-dotierten Preises sind Tobias Vogel,
Markus Neumann, Axel Konrad. Sie hatten
ein Phinomen aus der Wahmehmungspsy-
chologie (den Ames'schen Raum) als Mar-
chen varfilmt. Ein ginfachér aber gewilzter
Zimmermann - trickst den  Kinig aus und
kommt so zu vigl Geld. Defailverliebt und
charmant hatten die drei in mittelalterlichen
Kostimen an passenden Schauplitzen ge-
dreht: im Auerbacher Schloss, in der Heppen-
heimer Starkenburg und im Heidelberger
.Giildenen Schaf”.

Das spielerische Erlernen filmischer Tech-

niken ist fiir Joachim Funke wichtig. Der Lei-
ter der Abteilung Allgemeine und Theoreti-
sche Psychologie sieht im Film ein neues
‘Werkzeuq seines Faches, Die Technik werde
fir die Auswertung von Patientengespré-
chen, in der Weiterbildung oder bei Kinderbe-
obachtungen vermehrt eingesetzt, . Die Psy-
chologie hat den Film bislang eher stiefmit-
terlich behandelt®, so Funke. Das soll sich 4n-
dern. Schon wihrend ihres Studiums sollen
seine Studenten in Zukunft die Grundlagen

der Filmtechnik erlernen.

Die vier wihrend des inars entstande-
ned Filme sollen” en iend guch in der
Lehire eingesetzt werden, Die Mamchenverfil-
mung eignet.gich dafiir ot
der drei Jungfeégisseure war es auch B

Phanomen fur Kindergartenkinder umzuset-
zen. Andere Gruppen haben grifieren Bezug
zur Lehre. Eine Reportage entstand iiber die
Schwierigkeiten der Studenten, auf der
Hauptstrae Leute fiir Psychologische Tests
zu gewinnen, Eine Situation, in der jeder Psy-

~Nicht jeder Psychologe ist ein Steven Spielberg*

Erster ,Student Price Award" fir den besten psychologischen Film verliehen — Hoher Zeitaufwand mit respektablen Ergebnissen

chologie-Student kommt. Ein anderes Film-
team drehte im Heidelberger Zoo unter Af-
fen einen Kurzfilm dber das Lacheln als non-
verbales Kommunikationsmittel (wir berichte-
ten). Die letzte Gruppe setzte ein Experiment
der Psychologie (den Valins-Effekt) um. Ein
Film, der in seinem klassischen Aufbau — The-
s, Antithese, Versuchsanordnung, Synthese
- problemlos in Seminaren der ersten Semes-
ter gezeigt werden kann und ein fir Anfén-
ger wohl nicht ganz einfaches psychologi-
sches Phinomen verstiandlich erklirt.

Funke zeiget sich nach der Preisverleihung
zufrieden. Zwar ,ist nicht jeder Psychologe
von Haus aus ein Steven Spielberg®, er sei
aber dennoch stolz, ,was da rausgekommen
ist, namlich hochwertige und vorzeigbare Pro-
dukte”. Diese Seminar-Premiere als Versuch,
psychologische Theorien und Grundlagen
der Mediengestaltung praxisnah zu vermit-
teln, soll in kommenden Semestern wieder-
holt werden.



