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l. Theorie
Frithere Studien zum affektiven Priming von subliminal dargebotenen Selbstbildern zeigten eine relative Erleichterung
bei nachfolgenden negativen Targetworten im Vergleich zu positiven Targetworten, was einer negativen automa-
tischen Selbstbewertung entspréche (Degner, 2006). Wir wollten diesen Effekt mit Hilfe von supraliminal darge-
botenen Primes liberpriifen, um eventuellen kurzfristigen Irritationen bei subliminalen Selbst-Primes zu vermeiden.

Il. Hypothesen

1. Wir vermuteten, der negative Effekt tritt nicht bei supraliminalem affektiven Priming auf.

2. Ein zusétzlich realisierter gewichtsbezogener Kontext (UV 1) vor der affektiven Priming-Messung sollte zu
erkennbaren Korrelationen mit gewichtsbezogenem Selbstwert und ein attraktivitatsbezogener Kontext
(UV 2) zu erkennbaren Korrelationen mit attraktivitdtsbezogenem Selbstwert im Fragebogen flihren.

I1l. Methode
uv
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Ablauf:
1. Anfertigung von Gesichtsfotos der Vpn 2. Fragebogen (Body Esteem Scale, Appearance-based Rejection
Sensitivity Scale, Zentralitdt von Gewicht und Attraktivitat) 3. Rating von Fremd-Gesichtsfotos (Dick-Diinn,
Attraktiv-Unattraktiv) 5. Affektives Priming 6. Rating von Fremd-Gesichtsfotos mit komplementdrem Kontext
7. Demografische Daten (Alter, Grofe, Gewicht)

IV. Ergebnisse

Das verhaltnismagig reliable Priming (alpha=.63) wies erwartungsgemal keinen signifikanten negativen Effekt auf (Hypothese 1
bestéatigt). Der manipulierte Kontext vor dem affektiven Priming spielte fiir die Kriteriumskorrelationen des affektiven
Priming-Effektes allerdings keine Rolle (Hypothese 2 nicht bestétigt).

Affektiver Priming-Effekt Geuamt-Stichprobe (N = 65)
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Affektiver Priming-Effekt = Reaktionszeitdifferenz (Selbstprimes - Controlprimes bei negativen
Targets) - (Selbstprimes - Controlprimes bei positiven Targets)

V. Diskussion

Einerseits ist die Wirksamkeit der Kontextmanipulation aus der Korrelation BMI - AP zu ersehen, was flir eine
dimensionspezifische Erfassung des Selbstwertes spricht. Andererseits konnten die beiden Kontextmanipulationen
zu dhnlich sein. Aussehensbezogene Targetworte kénnten mithin die Inhaltsvaliditat erhdhen.




